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Apresentagdo

O Ndcleo de Estudos em Educacdo e Agroecologia na Amazénia (NEA-IFPA Casta-
nhal) foi criado em 2010, através de uma carta-convite do Ministério do Desenvolvimento
Agrdrio (MDA) e Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA) e insere-se
numa estratégia de criagdo de vdrios nicleos de agroecologia no Brasil, no sentido de re-
pensar o papel das instituicdes de ensino, pesquisa e extensdo como disseminadoras de
uma nova concepgdo de pensar a relagdo sociedade e natureza.

O NEA surge como um espaco de articulagdo politico-pedagédgico, com o intuito de
promover a animagdo de processos sociais e a concretizacdo do ensino-pesquisa-extensdo
com base na Agroecologia, com a participagdo de profissionais de diversas dreas, educa-
dores, estudantes de nivel médio e da graduagdo e, especialmente, com o envolvimento dos
agricultores e agricultoras familiares camponeses, particularmente do Nordeste Paraense,
regido onde encontra-se inserido.

Esta cartilha foi elaborada no intuito de informar e estimular os agricultores familia-
res (homens, mulheres e jovens) envolvido/as em prdticas agroecolégicas a engajar-se em
construcdo de redes como estratégias para a comercializa¢do diferenciada de seus produ-
tos em circuito locais de mercado. O objetivo central é possibilitar a aproximagdo direta
entre produtores e consumidores no sentido de garantir a melhoria da seguranga alimentar
e nutricional bem como fortalecer a agricultura territorial.

A disseminagdo em bases soliddrias de comercializagdo através do circuito curto é
fundamental para a garantia de alimentos de qualidade a um prego justo, beneficiando
mutuamente produtores e consumidores.

Essa cartilha teve apoio do CNPq/IFPA por meio do projeto “Encurtando Caminhos
Entre Produtores e Consumidores”: A¢do Teste de Comercializagéo de Produtos Orgénicos
no Nordeste Paraense, realizado no municipio de Castanhal (Pard) em parceria com a coo-
perativa agropecudria dos produtores familiares Irituienses -D’Irituia.

Boa leiturallll



Circuito curto de comercializagéio de alimentos orgénicos

1. De onde vem os alimentos que consumimos?

Com a globalizagdo houve maior facilidade
em deslocar fisicamente os mais diversos tipos de
produtos, entre eles os alimentos. Com o novo arran-
jo logistico, a indUstria global de alimentos e as

grandes redes de supermercados vem sendo verda-

deiros indutores do consumo de massa.

A estrutura atual do varejo tem papel importante na formagdo do tipo de
consumo, a concentracdo do varejo em poucas grandes redes de supermerca-

dos tem conduzido a uma padronizagdo do consumo .

Os supermercados no mundo sdo o local de compra de todas as classes
sociais. No Brasil, em 1999, as cinco maiores redes de supermercados jd res-
pondiam por cerca de 60% do faturamento total do setor. Essa concentracgdo
do varejo tem refletido diretamente no campo, as grandes redes de supermer-
cados tém concentrado os seus fornecedores, tendo em vista a maior facilidade
para o gerenciamento dos contratos, marginalizando desta forma os pequenos

produtores rurais .

As alternativas para os agricultores familiares na sua insercdo diferencia-
da nos mercados e na busca vidvel para a comercializagdo tém sido na orga-
niza¢cdo em cooperativas para obter certificacdes de produtos orgénicos ou am-
bientalmente corretos. O sistema orgdnico oferece um lucro maior, pois os pre-

cos sdo melhores 1.
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2. O que sdo alimentos orgdinicos?

Sdo alimentos de origem vegetal ou animal, produ-
zidos em sistema que buscam o equilibrio com o meio am-

biente, que ndo utiliza adubos quimicos, anabolizantes,

antibidticos, inseticidas ou organismos geneticamente mo-
dificados. Desta forma os alimentos orgdnicos apresentam beneficios sociais,

ambientais e econdmicos 2.
3. Qual a vantagem de produzir alimentos orgéanicos?

O sistema de produgdo orgdnica é uma boa oportunidade para os agri-
cultores familiares j& que quando comparados as commodities que necessitam
de grandes investimentos e grandes dreas plantadas os produtos orgdnicos pos-
sibilitam uma produgdo diversificada em uma drea reduzida, diminuem o uso de
insumos externos e proporcionam uma estabilidade econémica durante todo o

ano 3.

Os alimentos orgdnicos j& caracterizam um forte segmento de mercado
com um publico consumidor que cresce a cada ano, deixando de ser um segmen-

to restrito e seleto, desta forma o produtor pode comercializar seus produtos ao

Curiosidade

Vocé sabia que a agricultura orgdnica é uma das que
mais cresce no Mundo?

§ Sim!! O mercado de alimentos orgdanicos mundial vem
apresentado indices de crescimento anual acima de
20%, e no Brasil o indice de crescimento é de 20 a 40%

ao ano 4.
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mercado local fortalecendo as relagdes de confianga e credibilidade entre as
partes envolvidas. Para garantir esse mercado é essencial que esses produtores

organizem-se em cooperativas ou associagdes .

Vocé Sabia??

Existe uma lei destinada para a regulamentagdo

dos produtos orgénicos. E a Lei 10.831, de 23 de

4. Como é feita a comercializag¢do dos alimentos
orgdnicos?

Os produtos orgdnicos podem ser comercializados de duas formas, venda
direta ou indireta.

1. De modo geral, a venda indireta é feita através das redes de supermerca-
dos e distribuidoras, esta forma de comercializagdo pode tornar os produtos

orgdnicos até 30% mais caro que o produto convencional 3.

2. As vendas diretas podem ocorrer através das feiras livres, feira de produto-
res, lojas de cooperativas, entrega a domicilio, mercado institucional e grupos
de consumo consciente. Esse tipo de comercializacdo também pode ser chama-

do de circuito curto de comercializagdo.
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5. Mas o que é um circuito curto de comercializagdo?

Os circuitos curtos de comercializagdo sdo sistemas
agroalimentares alternativos em que se busca a proximi-

dade do produtor-consumidor fortalecendo a agricultura

)

local e regional. Apresentando no mdximo um intermedid-

rio, envolvem proximidade geografica, que facilita a dis-

tribuicdo, transporte e gestdo das vendas 7.

Os clientes destes sistemas procuram, geralmente, alimentos sadios, produ-

zidos com respeito ao homem, & biodiversidade e ao ritmo da natureza. Esses

pressupostos contribuem para a formagdo dos conceitos de Comércio Justo.
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Nesta légica, o consumidor tem papel fundamental para o desenvolvi-
mento desta forma de comercializagdo regional de produtos orgdnicos, a or-
ganizagdo dos consumidores em grupos de consumo consciente tem sido de
suma importdncia para fomentar a venda direta.

Tipologia de circuitos curtos de comercializagdo de produtos ecolégicos

no Brasil.

TIPOLOGIA DE
CIRCUITOS CURTOS

‘Venda indireta
(intervencio de um
unico intermediario

entre produtor e

consumidor)

Venda direta
(relacido direta
entre produtores
e consumidores

Lojas
independentes

Fora da propriedade e
especializadas

Na propriedade

Cestas Feira ecologica

Venda direta
na
propriedade
Colheita na
propriedade

Servicos na propriedade

+ Agroturismo,
gastronomia,
pousada, esporte e
lazer

Loja de associacdo
Venda para grupos
de consumidores
organizados
Vendas para
programas do
governo

Cestas em
domicilio/empresa
Feiras
agropecuarias,
saldo e eventos.

Lojas de
cooperativa e
consumidores
ecologicos
Restaurante
coletivo
individual
Pequeno mercado
de produtos
naturais

Lojas virtuais

Fonte: Darolt (2013) Adaptado de Chaffotte e Chiffoleau (2007) e Mundler (2008) ’.
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Para alguns autores os Circuitos Curtos de Comercializagdo CCC pode ser
analisados de diferentes perspectivas. Onde existem trés principais tipos de CC

de comercializagdo:

+ Venda direta (cara a cara): onde a venda é realizada diretamente pelo
produtor/a (incluindo vendas Online).

¢+ Por proximidade espacial: comercializagdo de produtos produzidos na mes-
ma regido.

+ Espacialidade estendida: quando os produtos comercializados ndo sdo pro-
duzidos na mesma regido, mas existe um conhecimento sobre seu valor e
significado que aproxima os consumidores/as dos produtores/as.

Estes Circuitos Curtos além de favorecer a
aproximagcdo entre produtores e consumidores,
também facilitam a inser¢do da produgdo de
pequenas unidades, onde interatua a mdo de
obra familiar em suas diferentes categorias

(homes, mulheres, criangas, idosos), assim como a

diversificagdo dos sistemas de produgdo, dando
maior autonomia as familias agricultoras para

desenvolver a pluriatividade de suas unidades de produgdo.

6. Como eu posso estruturar um grupo de consumo conscien-
te em circuito de consumo ?

Deve-se:

+ Organizar o grupo (por parte das cooperativas/associacdo ou pelo consu-
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midor)
. Levantar a demanda e sazonalidade

+ Organizar o local de venda

+ Organizar o esquema de transporte

Esta forma de organizagdo garante um comercio justo aos produtores

além de proporcionar seguranca alimentar aos consumidores

7. Experiéncia Projeto “Encurtando Caminhos”

Mas da certo?

Sim! Hd iniciativas coletivas
exitosas desenvolvidas deste §
modelo de relagdo com o mer-
cado no estado do Pard. Um ‘_—_;::‘
exemplo é a experiéncia do §
projeto “encurtando caminhos

entre produtores e consumido-

res”, iniciado no ano de 2016 a

Primeira entrega dos produtos pela cooperativa
de Irituia

partir do edital de fomento a pes-
quisa cientifica, desenvolvimento tecnolégico e inovagdo do IFPA, Edital
04/2016. O projeto j& tem dois anos de funcionamento e tem por objetivo ser
um piloto da experiéncia. Nesses percurso podemos dizer de conquistas e difi-
culdades vivenciada com a experiéncia. A seguir compartilharemos um pouco

dessa trajetéria enquanto um grupo de consumo consciente.
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Quando iniciamos, a primeira coisa que foi observada foi a situagdo
problema que é o gargalo na comercializagdo dos produtos orgdnicos. Infeliz-
mente os agricultores da nossa regido ainda dependem da figura do atraves-
sador dependendo quase que exclusivamente dele para a comercializagdo
dos seus produtos. Neste sentido, os circuitos curtos de consumo representam a
possibilidade do agricultor comercializar seus produtos diretamente ao consu-
midor.

Por se tratar de um projeto piloto o grupo de consumo teve como puUbli-
co alvo a comunidade académica do IFPA — Castanhal. O grupo é constituido
por 23 membros, entre: professores, técnicos administrativos, alunos e comuni-
dade externa. Neste curto periodo de existéncia foram realizadas 14 entre-
gas o que totaliza 154 pedidos individuais. A escolha da cooperativa parcei-
ra do projeto ocorreu por conta das relagées j& firmadas entre o NEA e a Co-

operativa D’Irituia.

Peneiros com os pedidos realizados pelos consumidores
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Os produtos s@o disponibilizados pela cooperativa por meio de uma lista
contendo 64 itens que variaram entre hortalicas, polpas de frutas, furtos in na-
tura, derivados de animais (ovos, queijo, manteiga de garrafa) até produtos

beneficiados (biscoitos, doces, farinha, cachacga).

Circulada em grupo criado no aplicativo de conversa virtual, a lista pro-
porciona ao consumidor a possiblidade de montar seu pedido livremente e de

acordo com sua demanda, sendo apresentadas quinzenalmente.

" S FAMIL!
-+ AGROPECUARIA DOS PRODUTORES EAMLIRES T
£OOPERATL AAGRgNm. 14 537996000163/ INSC.EST.N? 13 "’féﬁm
Qﬁé Rua Coronel Jodo an%gg 3% Sa:; 0: ;,ifgzom\ om
q . 55-000 — E-maut: GAMEETTE=—=
D\WU\A Trituia-PA - CEP. 68,655 tuta.com

UF Site:www. cooperativadeir

s | U LRLLLIE m

E com alegria que lhe convidamos para
participar do projeto “ENCURTANDO CAMINHOS
ENTRE PRODUTORES E CONSUMIDORES”. O
projeto envolve a parceria entre o Nucleo de
estudos em agroecologia da Amazoénia
(NEA),IFPA, campus castanhal e a Cooperativa
Agropecuaria dos Produtores Familiares Irituiense -
D'lrituia. O objetivo deste projeto e realizar a
comercializagdo de produtos organicos locais
através do circuito curto de comercializagdo. Esta
aproximagéao entre produtores familiares e consumidores
possibilita o acesso a alimentos frescos e saudaveis
bem pertinho de vocé.

O circuito acontece conforme a demanda do
consumidor que monta seu proprio paneiro
agroecoloégico com os produtos (frutas, verduras,
farinha, etc...). As entregas acontecem
quinzenalmente e o local da entrega é aqui mesmo,
no nosso campus, na sala do NEA. Em um ano de
projeto foram entregues mais de 124 paneiros de
produtos organicos fornecidos pela agricultura
familiar.

Venha vocé também participar do grupo de
consumo consciente, além de adquirir produtos de
qualidade ainda ajuda a fortalecer a agricultura
familiar Agrecolégica do nordeste paraense.

Diferente das feiras livres, os produtos

Contatos:

E-mail: grupodeconsumo.ifpa@gmail.com

destinados ao grupo consumidor, j& saem da
cooperativa vendidos. Esta rela¢do dd certo

por conta da relagdo mitua de confianga

construida do fornecedor que traz produto de
boa qualidade e por parte dos consumidores que garante a compra. Como
proposta para ampliagdo do grupo de consumo, foram feitos divulgacdes do

projeto por meio panfletagem e meio digital.
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8. Dificuldades ao longo da implantagdo do projeto

Apesar da vantagem de poder realizar a venda direta, a implantagdo de

um grupo de consumo consistente ndo é tdo fdcil quanto parece. Durante o peri-

odo de funcionamento nos deparamos com as seguintes dificuldades:

Dificuldades

Acgoes

Por parte da cooperativa em organi-

zar os produtos na lista por sazona-

lidade e elaborar pregos para este

tipo venda, fendo em vista que a co-

operativa também comercializa para

o mercado institucional com pregos
ja estabelecidos

Para auxiliar na solugdo deste proble-
ma, foi feito uma pesquisa a respeito
dos pregos dos produtos convencionais
comercializados no municipio de casta-
nhal para que a cooperativa pudesse
elaborar os pregos dos produtos levan-
do em consideragdo outros custos como
transporte.

Houve problemas relacionados a de-
manda. Por se ftratar de um grupo
pequeno, nem sempre foi possivel
atingir uma quantidade de pedidos

vidveis para a entrega, tendo em vis-

ta que a sede da cooperativa é situ-
ada em outro municipio a 95 km de
Castanhal acarretando custos com

transporte. No caso do projeto o va-

lor minimo acordado entre o grupo e

a diregdo da cooperativa foi de mil

reais por entrega, somando todos os

pedidos individuais.

Buscando solucionar essa dificuldade
foi realizado um processo intenso de
divulgagdo no campus com panfletagem
e propaganda nas redes sociais com o
intuito de aumentar o nimero de con-
sumidores.

Problemas com a regularidade da
produgdo e qualidade de alguns pro-
dutos ofertado.

Para solucionar este problema foi reali-
zada uma reunido na cooperativa com
todos os produtores que fornecem para
o projeto. Assim foi possivel refletir os
problemas relatados pelos consumido-
res e apresentado um projeto parceiro
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9. Aprendizado construido.

Esperamos ter contribuido de forma positiva para o entendimento a res-
peito dos circuitos curtos de comercializagdo. Muito se tem a estudar e deba-
ter, mas esperamos ter suscitado o desejo em compreender e pesquisar mais a
respeito.

Como vimos os alimentos orgdnicos tem mercado e sdo uma alternativa
vantajosa para a agricultura familiar, assim como os circuitos curtos de comer-
cializagdo que possibilitam a retirada da dependéncia de atravessadores, be-
neficiando os agricultores e consumidores. Esperamos com a socializagdo da

experiéncia do nosso projeto inspirar a criagcdo de novo grupos de consumo.

Agradecemos a atengdo e até BREVE!
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Este cordel foi escrito por um dos membros da cooperativa
D’Irituia no dia da primeira entrega do projeto

Teve inicio a caminhada
Da nossa paneirada
Que vai encurtar caminhos
Pra uma alimentagdo equilibrada

A histéria desse projeto
E ousada, auspiciosa
Alunos interessados

Ideia maravilhosa

Buscar na agricultura familiar
A base de seus anseios
Produtos de qualidade

Resultam em paneiros cheios

Hortalicas legumes e derivados de origem animal
o o o ’ o o
Tucupi, goma e farinhas seja d agua ou de tapioca tudo muito natural
Vieram os frangos e os ovos batata doce e jerimum
Bananas de todo tipo e nos paneiros sempre cabe mais um.

Agricultores felizes
Consumidores contentes
Educadores conscientes
Alunos interessados em dividir o sucesso com a gente

Ana Alice Nunes Pereira.
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